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用以下三頁投影片說明本公司目前兩大主要的成長業務。

行動加值方面：

行動數據收入維持強勁的成長動能，帶動前三季行動服務營收較
去年同期增加6%去年同期增加6%。

截至第三季底，智慧型手機用戶的滲透率已經達到35%，使得第
三季行動上網收入較去年同期上升57%。
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智慧型手機銷售策略：

在投影片右邊顯示我們目前獨家銷售的智慧型手機機種，此外，
目前我們提供約38款的智慧型手機及平板電腦於市場上銷售。

第三季智慧型手機銷量較去年同期成長75% 其中超過五成是台第三季智慧型手機銷量較去年同期成長75%，其中超過五成是台
幣9,000元以下的機種，且智慧型手機佔總手機銷量的比重達到
74%。

今年以來，智慧型手機用戶的補貼回收月數逐漸小幅縮短，且其
月營收貢獻金額約當公司平均月租型用戶的1 8倍月營收貢獻金額約當公司平均月租型用戶的1.8倍。
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投影片右表所示，第三季有線電視寬頻上網的用戶數較去年成長投影片右表所示 第三季有線電視寬頻上網的用戶數較去年成長
10%，數位頻道的用戶數也增加了73%，都比基本頻道用戶的1%
年成長率為高。

寬頻上網用戶的ARPU持續增加，截至九月底，20M以上高速上網
服務的用戶佔比已達25%，去年同期該佔比只有7%。服務的用戶佔比已達25% 去年同期該佔比只有7%
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本頁係本公司在第三季所推出的產品與服務，提供各位參考。
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101年第三季同期比較

受惠於服務營收3%的年成長率，若排除去年第三季費用高估迴轉的一次
性影響數，本年度第三季合併EBITDA較前一年度成長2.4%。經常性淨
利排除前述的一次性調整數以及去年第三季投資高鐵的減損損失，較去
年同期上升4.7%。

達成率分析

雖然第三季服務營收由於預付卡市場競爭，收入低於預期，但個人用戶
事業群及企業用戶事業群因費用撙節，皆超前其預計獲利目標，也彌補
部分momo獲利不如預期的影響。

由於資產報廢損失較預期減少，營業外費用亦較預期為低。綜上所述，
第三季的稅後淨利係超越財測目標。

年度累計EPS分析
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本公司年度累計EPS來到每股NT$4.16元，較去年同期增加20%，達成
年度預計目標NT$5.34的78%。



部門別的營運概況：

排除去年第三季費用高估迴轉的一次性影響數，個人用戶事業群本年
度第三季的EBITDA相較去年係為持平。

受惠於用戶數成長及智慧型手機滲透率增加，企業用戶的行動服務營
收較去年同期上升。

由於持續擴大寬頻上網業務的規模經濟以及銷售更多服務給同一用戶
提升整體ARPU，家計用戶事業群的獲利穩定成長。

momo方面，雖然線上購物業務的EBITDA較去年增加49%，但受到電
視購物業務獲利衰退的影響，其整體獲利率仍下滑。
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資產負債表分析：

資產

• 存貨較去年同期成長來自增加智慧型手機備貨。

• 第三季增加長期投資，主要係取得宅配通20%的股權，以及台北文創
(持股49.9%)的增資款。

負債及股東權益

• 第三季短期借款增加115.4億元，使得淨負債增至156.5億元，約為年
化EBITDA的55%。

• 由於發放現金股利及員工紅利，第三季的其他流動負債較前一季度減
少少。

比率分析

由於其它流動負債(應付股利及員工紅利)於第三季發放現金股利及紅利
後下降，流動比率因此較前一季度上升。第三季借款水位仍維持穩健，
並和前一年度水準相當。
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並和前一年度水準相當。



現金流量表分析：

來自營業活動的現金流入較前一季度減少，主要係於第三季支付全年
度的頻率使用費、有線電視節目版權費以及員工紅利。

第三季投資活動的現金流出主要為23.5億元的資本支出，以及前頁所
述增加長期投資。去年同期的現金流出主為支付購買momo價金。述增加長期投資 去年同期的現金流出主為支付購買momo價金

融資活動方面，第三季增加短期借款以支應現金股利發放。

資本支出及自由現金流量分析

累計前三季的資本支出為57.7億元，約為營業收入的8%，落後全年
度預算118億元，主要係大部分的IDC (Internet Data Center) 機房的
工程款以及3G網路擴建款項都預計於第四季支付。

累計前三季自由現金流量(free cash flow)達106.6億元，自由現金流
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( )
量年化殖利率約為4.9%。



本公司今日(10/25)董事會決議發行無擔保普通公司債，發行總額( )
不超過160億元，得分次發行，發行期間不超過7年。

本頁下方說明我們在第三季所獲頒的獎項與肯定，提供各位參考。
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