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用以下三頁投影片說明本公司目前兩大主要的成長業務。 

 

行動業務方面： 

若以客戶實際貢獻度來看，而不考慮現行會計準則 - 組合商品銷
售(bundle sales)採用公平價值法衡量 - 所產生的收入調整數，
則本公司102年第一季的行動服務營收較去年同期成長4%，主要來
自行動數據營收的穩建成長。 

 

受惠於行動上網(mobile broadband)收入較前一年增加47%，102年
第一季的行動加值營收年成長率達到30%。 

 

但今年開始行動接續費率調降範圍及幅度擴大，使得第一季行動語
音營收衰退亦擴大，故整體行動服務營收較前一季下滑。 
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智慧型手機銷售策略： 

在投影片右邊顯示我們目前獨家銷售的智慧型手機機種，此外，目
前我們提供約37款的智慧型手機及平板電腦於市場上銷售。 

 

第一季智慧型手機銷量較前一年度成長29%，且佔總手機銷量的比
重達到83%。此外，第一季台幣9,000元以下的智慧型手機機種銷售
比重為43%。 

 

由於綁約的智慧型手機銷量增加，帶動行動上網用戶佔月租型用戶
的比重自去年第一季底的32%上升到44%。 
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有線電視業務方面: 

 

投影片右表所示，第一季有線電視寬頻上網的用戶數較去年成長9%，
數位頻道的用戶數也增加了60%，都比基本頻道用戶的1%年成長率
為高，顯示寬頻上網及數位頻道的訂戶滲透率都在穩定上升當中。 

 

也因此，雖然基本頻道月租費今年被調降，但家計用戶事業群仍能
持續強化其獲利能力，使第一季EBITDA較去年同期增加2%。 
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本頁係本公司在第一季所推出的產品與服務，提供各位參考。 
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102年第一季同期比較 

本年度第一季的營收成長動能主要有三: 行動數據營收年成長30%、手機
銷貨收入增加22%、以及momo網路購物營收上升64%。 

 

我們自102年起採用IFRS會計準則，且組合商品銷售採用公平價值法衡量。
在此基礎下，本年度第一季所產生的收入調整數較去年同期減少1.43億元，
若排除此收入調整數，而以客戶的實際貢獻度來看，則我們第一季電信服
務營收及EBITDA皆較去年同期增加2% 

 

102年第一季達成率分析 

本年度第一季的電信服務營收已達成當季財測目標。雖然第一季手機銷貨
收入較預期少，但相關的獲利仍然大於預期，因此第一季的合併EBITDA超
前財測。 

 

由於部分資產報廢提前於第一季作業，使得業外損失大於預期，即使如此，
合併稅後淨利仍然達到當季財測目標的108%。 
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部門別的營運概況： 
 
第一季個人用戶事業群的營收較去年穩健成長，已大於智慧型手機綁約
銷售及其他行銷費用的增加，但由於增加3G基站相關費用上升，EBITDA
較前一年度減少。 
 
受惠於費用撙節，企業用戶事業群第一季的EBITDA較去年同期上升。 
 
數位頻道用戶的滲透率提升帶動營收增加，減輕基本頻道月租費調降的
影響。家計用戶事業群也持續受惠於寬頻上網及數位頻道用戶滲透率的
提升，而強化其獲利能力。 
 
momo EBITDA的下滑則是由於積極搶攻虛擬通路的市佔率。 
 
相較於前一季，由於季節性因素使得電信服務營收小幅下降，另由於去
年第四季網路相關成本較低，故今年第一季個人用戶事業群及企業用戶
事業群的EBITDA皆較前一季為少。 
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資產負債表分析： 

 

第一季底的現金水位與前一季底相當。 

 

應收帳款較前一年度增加，係反映銷售組合商品採用公平價值法評價
所產生的累計淨收入調增數。 

 

存貨水位較前一季與去年同期為高主係增加手機採購量。 

 

未分配保留盈餘從去年底R.O.C GAAP基礎下的13.3億元增加到第一季
底的79.1億元，係因本年度開始採用IFRS-公平價值法所產生的增加
數。 
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第一季來自營業活動的現金流入相較前一季及去年同期為少，主因支
付較多應付帳款以及應收帳款與存貨增加所致。 

 

第一季的資本支出上升到37.5億元，主要係支付21.2億元IDC 
(Internet Data Center, 網際網路資料中心)驗收完成工程款。 

 

籌資活動現金流入2.5億元主要係增加短期借款。此外，我們已於4月
25日發行58億元五年期無擔保公司債，票面利率為1.29%。 

 

由於第一季資本支出因支付IDC工程款而提高，使得自由現金流量
(Free cash flow)來到1.9億元，較前一年度為低。 
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