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用以下三頁投影片說明本公司目前兩大主要的成長業務。 

 

行動業務方面： 

 

用與同業相同的比較基礎來看，本公司第二季行動服務營收較去
年同期上升9.97億元，年成長率達7%，為業界最高。 

 

這是由於我們的行動數據營收仍然穩健成長，且語音營收的衰退
逐漸減緩所致。 
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智慧型手機銷售策略： 

 

在投影片右邊顯示我們目前獨家銷售的智慧型手機機種，此外，
目前我們提供約52款的智慧型手機及平板電腦於市場上銷售。除
了從主要手機製造商取得獨家高階智慧型手機機款，本公司近期
也陸續推出自有品牌 Amazing A1~A6 中低階款智慧型手機。 

 

第二季智慧型手機銷量較前一年度成長47%，且佔總手機銷量的比
重達到86%。 

 

行動上網用戶佔月租型用戶的比重自去年第二季底的34%上升到
48%，帶動今年第二季行動上網營收較去年同期增加41%。 
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有線電視業務方面: 

 

投影片右表所示，第二季有線電視寬頻上網的用戶數較去年成長
8%，數位頻道的用戶數也增加了58%，都比基本頻道用戶的1%年成
長率為高，顯示寬頻上網及數位頻道的訂戶滲透率都在穩定上升
當中。 
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本頁係本公司在近期所推出的產品與服務，提供各位參考。 
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第二季總營收為268億元，EBITDA達78億元，每股EPS來到1.47元。 

 

電信服務營收/成本 

第二季電信服務營收較去年同期成長2%，而電信服務現金成本則下降4%，
電信業務的獲利因此上升。 

手機銷貨收入/成本 

手機銷貨收入與手機銷貨成本較去年同期增加的幅度相當，故第二季手
機補貼與前一年度約當。 

營業費用 

營業業費用上升主要係較去年同期新增108家直營店。 

EBITDA 

相較於第一季合併EBITDA較去年同期減少2%，第二季受惠於於三大事業
群及momo的營收皆穩健成長，合併EBITDA較去年同期增加2%。 

稅後淨利 

業外收支方面，第二季資產報廢損失較去年同期增加，即使如此，累計
今年上半年的稅後淨利仍然超前財測。 
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個人用戶事業群的營收年成長率從第一季的5%，第二季加速上升到10%，
此營收成長足以抵銷因增加手機補貼、3G基站數及直營店點而增加的
相關費用。因此，個人用戶事業群的EBITDA第二季較去年同期增加1%，
比第一季的衰退3%表現為佳。 
 
企業用戶事業群第二季EBITDA較去年同期上升，主要來自行動業務成
長以及成本費用持平。 
 
家計用戶事業群第二季EBITDA則受惠於獲利能力強化而較去年同期增
加。 
 
momo因為來自線上購物及電視購物業務的收入及獲利率皆成長，第二
季EBITDA較去年增加30%，相較第一季EBITDA下降39%有大幅改善。 
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第二季底的現金餘額較上季高，主要係應收帳款增加及存貨下降。
相較去年同期，來自籌資活動的現金流入增加，使得現金水位上升。 

 

應收帳款餘額較前一年度增加，反映了電信收入及綁約手機銷貨收
入的成長，但平均收現天數皆維持在46天左右。 

 

存貨因增加手機採購而較去年同期上升。 

 

其它流動負債較上一季增加係包含配發法定盈餘公積的現金返還應
付款3億元，及145億元應付現金股利，兩者皆已於7月26日支付完畢。 

 

第二季償還短期借款及發行58億元公司債後，季底負債總額來到
195.6億元。淨負債佔股東權益僅16%，且佔年度EBITDA的27%。 
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第二季來自營業活動的現金流入較前一季增加，已於前一頁分析原因。 

 

第二季投資活動現金流出較去年同期增加，主要因行動業務資本支出
及轉投資金額的增加，其中包含26.7億元的資本支出及3.84億元的轉
投資:增資持股49.9%的台北文創及投資設立(持股19%)群信行動數位
科技(近距離無線通訊聯盟)。此外，支付10億元押標金參加行動寬頻
執照競標。 

 

第二季籌資活動現金流入較上季及去年同期增加，主要是本季發行了
無擔保公司債。28.9億元的淨現金流入，包含: 1)償還26.5億元短期
借款，2)於4月25日發行五年期無擔保公司債58億元，票面利率1.29%。 
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